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Dr. Dr. Rainer Zitelmann Uber den Klnstler, dessen grof3tes
Kunstwerk die eigene Person war.

ndy Warhol gehort laut
der Analyse des ,Ranking-
Teams“ von Google zu den
500 berithmtesten Perso-
nen aller Zeiten und ist der
einzige wirklich berithmte Maler aus den
vergangenen 60 Jahren. Bereits zu seinen
Lebzeiten waren seine Werke Spitzenreiter,
was die Ergebnisse bei Auktionen anging.
Der Durchbruch fiir Warhol als Kiinstler,
der urspriinglich als Werbegrafiker ge-
arbeitet hatte, kam mit der Ausstellung der
»32 Campbell's Soup Cans“ im Sommer
1962 in der Ferus Gallery in Los Angeles.
Seine Kunst war von Anfang an verbunden
mit einem untriiglichen Sinn fiir kreative

PR: Als die Bilder mit den tiberdimen-
sionalen Suppendosen erstmals gezeigt
wurden, an den Wianden aufgereiht wie
Auslagen im Supermarkt, wurde Warhol
zundchst dafiir verspottet. Seine Bilder
sahen nicht nach Kunst aus - und doch
behauptete Warhol, sie seien Kunst. Eine
konkurrierende Galerie stellte ihre Schau-
fenster voller Campbell-Suppendosen,
versehen mit dem Spruch: ,Das Original
— fiir nur 33 Cent pro Dose!“ Warhol nahm
darauthin einen Fotografen mit in den
néchsten Supermarkt und lief sich dabei
fotografieren, wie er ,das Original®, also
echte Suppendosen, signierte. Eines der
Fotos wurde von der fithrenden Nachrich-

tenagentur Associated Press iibernommen
und ging um die halbe Welt.

Der bedeutende Kunstkritiker John Per-
rault schrieb: ,,Fiir Millionen ist Warhol
die Personifizierung eines Kiinstlers. Sei-
ne geisterhafte Blasse, das silbrige Haar,
die Sonnenbrille und das schwarze Le-
derjackett tragen zu seinem denkwiirdi-
gen Image bei, vor allem in Verbindung
mit sensationellen Schlagzeilen... einige
behaupten sicher, dass Warhols grofites
Kunstwerk ,Andy Warhol’ ist.“ Warhol hat
es wie kaum ein anderer Kiinstler verstan-
den, aus sich selbst eine Marke zu machen.
Das war die Kunst, die er am besten be-
herrschte.
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Er glaubte an die Allmacht der Medien
und verstand es meisterhaft, sie zu nutzen.
In einem Interview erklarte Warhol: , Nie-
mand entkommt den Medien. Die Me-
dien beeinflussen jeden. Sie sind eine sehr
machtige Waffe. George Orwell prophezei-
te die Macht der Medien mit dem Satz ,Big
Brother is watching you’ in seinem visio-
nédren Roman ,1984°“

Warhol konzentrierte sich auf das Wesent-
liche, und das hief3 fiir ihn: Sich selbst zu
vermarkten. Seine Kunstwerke lief er hiu-
fig von Assistenten herstellen und setzte
dann nur seinen Namen darunter. Oft
war es schwer zu sagen, wer iiberhaupt ein
»Warhol“-Kunstwerk gemacht hat — er oder
einer seiner zahlreichen Assistenten. Ein
Kunstwerk, so beteuerte er verschiedent-
lich, brauche durchaus nicht vom Kiinstler
selbst geschaffen zu sein. Es reiche, wenn
er seine Signatur daruntersetze, nachdem
man es vom Flieband genommen habe.

Warhol erweckte immer wieder den Ein-

»NIEMAND ENTKOMMT DEN
MEDIEN. DIE MEDIEN BEEIN-
FLUSSEN JEDEN. SIE SIND EINE
SEHR MACHTIGE WAFFE .«

- ANDY WARHOL

druck, er wolle sich selbst tberfliissig
machen. Nicht selten lie8 er sich bei 6f-
fentlichen Auftritten von einem Doppel-
ginger vertreten, dem Schauspieler Allen
Midgette. Als er zu einer Reihe von Gast-
vortriagen eingeladen wurde, kam er nicht
selbst, sondern der Schauspieler; bei ande-
rer Gelegenheit lief§ er verlauten, er werde
sich durch einen Roboter ersetzen lassen.
Natiirlich flog die Sache mit dem Doppel-
ginger auf, und das hatte das PR-Genie
Warhol sicherlich auch einkalkuliert, denn
so gab es eine neue Story fiir die Medien.

Warhol verstand es blendend, sich ins Ge-
sprach zu bringen. Eine der Methoden
war die gezielte Provokation. Einmal er-
hielt er den Auftrag, ein Wandbild fiir den
USA-Pavillon auf der Weltausstellung in
New York im Jahr 1964 zu machen. Das
Bild sollte die USA bei der Ausstellung
vertreten, und Warhol zeigte Portrits der
13 meistgesuchten Verbrecher der USA.
Doch noch vor Beginn der Ausstellung er-
klarten Regierungsbehdrden, dass man die
USA nicht mit diesen Bildern représentie-
ren wolle und zwei Wochen vor der Eroff-
nung stellte Philip Johnson, der Architekt
des Pavillons, Warhol ein Ultimatum, die
Bilder binnen 24 Stunden zu entfernen.

Ein Grund war angeblich, dass Nelson
Rockefeller, der Gouverneur von New
York, befiirchtete, die Fotos der Verbrecher
(die tiberwiegend italienischer Abstam-
mung waren) wiirden bei einer fiir ihn
wichtigen Wahlergruppe auf Ablehnung
stoflen. Warhol machte daraufhin einen
Gegenvorschlag — die Portrits der Verbre-
cher durch 25 Portrits von Robert Moses,
dem Prisidenten der World’s Fair Corpo-
ration, zu ersetzen. Doch auch dieser Vor-
schlag wurde abgelehnt. Warhol entschloss
sich, die Bilder der ,,13 Most Wanted“ mit
Aluminiumfarbe zu Gibersprithen, was na-
tirlich fir noch mehr Aufmerksamkeit
sorgte.

Am 3. Juni 1968 wurde Warhol Opfer eines
Attentates. Eine militante Frauenrecht-
lerin zog zwei Pistolen und schoss mehr-
fach auf ihn. Zu Protokoll gab sie, sie habe
auf ithn geschossen, ,weil er zuviel Macht
tiber mein Leben hatte®. Warhol wurde
lebensgefihrlich verletzt und war schon
fir klinisch tot erkldrt worden, iiberlebte
aber nach einer mehrstiindigen Operation.
Doch kaum war er aus dem Krankenhaus
entlassen, tiberlegte er sich, wie er das At-
tentat und seine Folgen mediengerecht
vermarkten konnte. Sein Korper war von
zahlreichen Narben gezeichnet und War-
hol entschloss sich, ihn von dem berithm-
ten Portritfotografen Richard Avedon
ablichten und von der Portritistin Alice
Neel malen zu lassen. Legendar ist sein
Kommentar zu den Verletzungen: ,,Ich sah
aus wie ein Dior-Kleid, nein, wie ein Yves-
Saint-Laurent-Kleid, lauter Nihte.*

Andere Kiinstler bemiihten sich wortreich,
ihre Kunstwerke zu erkliren und den
Menschen mitzuteilen, was sie sich dabei
gedacht hitten. Warhol lehnte dies ab. Das
Neue, was er zur Kunst beitrug, war unter
anderem, dass er Konsumgiiter des tdg-
lichen Lebens - so etwa eine Suppendose
oder eine Colaflasche — zu Objekten seiner
Kunst machte. Die Menschen ritselten,
ob er damit Liebe oder Abscheu zu diesen
Produkten ausdriicken wollte, ob er ein
linker Kritiker der amerikanischen Kon-
sumgesellschaft oder ob er fasziniert von
ihr sei — oder vielleicht beides zugleich.

Dr. Dr. Rainer Zitelmann,
Autor dieses Textes, ist ein
weltweit erfolgreicher Bests-

tellerautor, der 24 Blicher ge-
schrieben hat.
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Warhol betonte immer wieder, seine Kunst
spreche fiir sich. Es gabe nichts hineinzu-
deuten und hineinzuinterpretieren. War-
hol bestand darauf, dass seine Kunstwerke
nichts ausdriicken, nichts bedeuten sollten
- ein in der Geschichte der Malerei bis da-
hin einmaliger Fall.
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